
 قائمة الفرص #

 إنشاء نظام تجميع مركزي من خلال تحديد نقاط التجميع بطريقة استراتيجية لأنواع النفايات المختلفة 1

 فصل النفايات من المصدر  للحد من النفايات المرسلة إلى مكبات النفايات  2

 وتكرار تولد النفايات في كل موقع قع حاويات إعادة التدوير في منشأتك لمعرفة نوع االاختيار المناسب لمو  3

 فصل النفايات العضوية الناتجة من المطبخ 4

 فصل نفايات الورق / الكرتون إلى أجزاء متدرجة 5

 المعالجة المسبقة لنفايات الزجاجات البلاستيكية )تحويلها لبالات(  6

 الخطرة ويحدد كيفية إدارتها تطوير سجل للنفايات الخطرة والذي يمثل جميع أنواع النفايات  7

 إعادة استخدام أكياس الغسيل البلاستيكية المستخدمة في غرف النزلاء بالفنادق  8

 من الصناديق الكرتونية  9
ً
 إعادة استخدام العلب/الصناديق البلاستيكية بدلا

 إعادة تدوير الشراشف والمناشف والمفارش القديمة الى قطع فنية من قماش وسجاد 10

 إعادة استخدام الوجه الفارغ من الورق المستخدم  11

12 
إعادة  ارسال عبوات المواد الكيميائية المستخدمة المفرغة )التي تحتوي على مبيدات الآفات والأسمدة والحبر 

 والمواد الكيميائية السامة والقابلة للاشتعال ، وما إلى ذلك( إلى الموردين 



 قائمة الفرص #

 المحركات المستخدمة للموردينإعادة إرسال زيوت  13

 إعادة إرسال البطاريات والمصابيح المستعملة إلى المورد  14

 إعادة خراطيش الحبر إما إلى المصنع للتخلص الآمن أو المورد لإعادة تعبئتها  15

 اقتصر على طباعة المواد الضرورية فقط عند استخدام الطابعات 16

 الزائدة المستخدمة للمنتجات إزالة مواد التغليف  17

18 
اختر منتجات تعبئة عالية الجودة ومحسّنة مثل الحاويات البلاستيكية القابلة لإعادة الاستخدام، والأكياس 

 ، وما إلى ذلك.حابالمقفلة بس

 تزويد العملاء بمنتجات قابلة للتحلل الحيوي مثل أدوات المائدة القابلة للتحلل 19

 السماد الفيرمي/الدودي )أو بوكاش ي( من النفايات العضوية لاستخدامه في الموقع كسماد عضوي إنتاج  20

 من المغلف بشكل فردي 21
ً

 ضع موزعًا للصابون والشامبو في الغرف بدلا

22 
تبرع بالفائض من الطعام غير المستخدم من عروض تقديم الطعام والبوفيهات وصالات الطعام إلى المنظمات  

 ة الغذائية الخيري

 أعد تدوير زيت الطهي  23



 قائمة الفرص #

 تقديم دورات تدريبية و / أو نصائح ومعلومات للموظفين لزيادة وعيهم ومهاراتهم  24

25 
التأكد من إعادة تدوير النفايات الخاصة بك عن طريق التعاقد مع القائمين بإعادة التدوير لجمع النفايات أو 

 بتقديم دليل على إرسال النفايات إلى القائمين بإعادة التدوير من خلال مطالبة مقدمي الخدمة 

26 
افز للعميل لتشجيع تقليل الأكياس البلاستيكية الاحادية الاستخدام والتي يمكن  إنشاء نظام قائم على الحو

 أن تؤثر على السلوك بشكل كبير

 الأكياس )المصنوعة من البلاستيك أو القماش( تزويد العملاء بمنتجات قابلة لإعادة الاستخدام مثل  27

28 

تشجيع العملاء على التخلص من منتجاتهم المستعملة مثل الإلكترونيات المستعملة، والبطاريات ، والمصابيح ،  

والملابس المستعملة ، وما إلى ذلك من خلال تقديم بعض المزايا لهم في المقابل مثل استرداد النقود أو  

 الخصومات على الشراء التالي

29 
استخدام وبيع وترويج المنتجات القابلة لإعادة الاستخدام والقابلة لإعادة التدوير مثل الأكواب الحرارية  

 من استخدام المنتجات ذات الاستخدام الفردي
ً
 والأكياس الورقية بقدر ما يمكن أن يكون بدلا
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 معايير التقييم 

 درجات التقييم 

 الدرجة الأعلى تفضيلا

 =3 

 الملائمة الدرجة 

 =2 

 
ً

 الدرجة الأقل تفضيلا

 =1 

 صعب التنفيذ متوسط  سهل التنفيذ  سهولة التنفيذ 1

 منخفض الأثر متوسط  عالي الأثر الأثر على المؤسسة 2

 قبول منخفض  متوسط  قبول عالي  قبول العملاء 3

 مدى طويل  مدى متوسط  الآن  اطار التنفيذ  4
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